
Об особенностях рекламы алкоголя
Реклама продавца (производителя) алкогольной продукции, в которой содержатся сведения,
формирующие интерес к алкогольной продукции как напитку, должна соответствовать
требованиям, предъявляемым к рекламе алкогольной продукции.

Отмечается, что в рекламе, формирующей интерес к пиву как напитку без указания на
индивидуализирующие признаки товара, в частности, без конкретных наименований пива,
объектом рекламирования алкогольная продукция алкогольная продукция не выступает.
Однако указание сведений, формирующих интерес к пиву как напитку, в рекламе, объектом
рекламирования которой выступает продавец товаров, позволяет сделать однозначный вывод
о том, что объектом рекламирования выступает деятельность такого лица по продаже
алкогольной продукции, представляющей собой пиво и напитки, изготавливаемые на его
основе.
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При этом специальные требования и ограничения, установленные Федеральным законом от
13.03.2006 N 38-ФЗ “О рекламе” в отношении рекламы отдельных видов товаров,
распространяются также на рекламу средств индивидуализации таких товаров, их
изготовителей и продавцов, за исключением случая, если реклама средств индивидуализации
отдельного товара, его изготовителя или продавца явно не относится к товару, в отношении
которого установлены специальные ограничения и требования.

Таким образом, если распространяется реклама производителя (продавца) алкогольной
продукции, в которой отсутствует указание на средства индивидуализации продукции
(товарные знаки), используемые для обозначения алкогольной продукции, однако указывается
на сведения, формирующие интерес к алкогольной продукции как напитку, то такая реклама
должна соответствовать требованиям, установленным для рекламы алкогольной продукции.


